PSICOACTIVOS & CULTURA CANNABICA

Imagina una revista que en los afios 20, en plena prohibicion del alcohol, hubiera
hablado de vinos, de whiskies, de cémo fdbricar tu propio alambique y de todas
las tendencias productivas, sociales y culturales que se generaban en torno a
esas sustancias que hoy nos pereceria ridiculo prohibir.

Bueno, eso precisamente es Cdiiamo. Una publicacién que propone otro tiempo,
uno mds adelante. Que no sélo es polémica, sino que desafia con la ironia que
entregan los argumentos y las evidencias, con todo el peso de nuestras libertades
individuales a escoger informados, con inteligencia y por supuesto, con estilo.

La que tienes en tus manos es la primera revista en toda latinoamérica sobre
cultura canndbica, un hito comunicacional en Chile que ya cumple 4 afios.
Podriamos darte cifras y porcentajes por montones, pero nada mejor que mirar a
nuestro alrededor y darnos cuenta que la marihuana estd en el aire.Y Cdfiamo
también.

Esta es una invitacién a que tu marca llegue mensualmente a 18.000 personas
en un formato de 68 pdginas impresas en papel couché brillante de 90 grs., con
lomo cuadrado (encuadernacién hot melt) y con distribucién de Arica a Punta
Arenas.

Tal vez el mejor argumento es que en Barcelona, Revista Cdfiamo fue creada
hace mds de |2 afios y no ha hecho mds que crecer junto a sus avisadores.
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El perfil de las personas que actualmente leen Cdfiamo
se ubica entre los 20 y los 40 afios de edad. Son hom-
bres y mujeres con un porcentaje de 60 y 40 respectiva-
mente, que estudian o trabajan, ya sea en Arica, Santiago
o en Punta Arenas, siendo la capital el principal punto
de venta.

Podriamos decir que se diferencian del resto de la po-
blacién de sus mismas caracteristicas demograficas por
una cuestion de actitud: van mas alld de lo que la regla
les muestra, se preguntan, se cuestionan y por lo tanto
evolucionan de una manera mds independiente de la
masa. Sin marginarse de ella, pero simpre observando.

La condicién socioecondmica de nuestros lectores es
algo transversal y por lo tanto variable, pero podriamos
asegurar que su nivel cultural estd por encima de la me-

dia.

Sobre gustos no hay nada escrito, aunque sabemos que
la musica, el cine, la literatura y los viajes ocupan un lugar
importante en sus preferencias.



FORMAToO

Tapas
21.5 x 28 cm cerrado. Papel couché brillante de 90 grs.
4/4 + barniz acuoso brillante por tiro y retiro.

Lomo cuadrado (encuadernacidn hot melt)

INTERIOR
21,5 x 28 cm. Papel couché brillante de 90 grs. 4/4 colo-
res. 64 pdginas mds tapas.

TIRg/e
6.000 ejemplares

PERIODICIDAD
Mensual

DISTRIBUCION
Kioscos, a nivel nacional (META S.A))
y puntos de venta especificos.



catalogo

CANAMO EDICIONES

MarIHUAaNa: cultivo en INterIOR
Jorge Cervantes

Las plantas be venus
Christian Ritsch
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MARIHUANA | marmmuana en exterior, cultivo pe GuerriLLa
BN EXTERIOR 3 Jorge Cervantes

CULTIVO DE GUERRILLA

| | R

ontroversia Cie controversia cientifica SoBre La mariHUaNa
sobre la _ Dr.Avelino Jiménez




71 PAGINA /2 PAGINA
$700.000 21,5 x 14
$360.000

/4 PAGINA
10,75 x 14
$190.000

/8 PAGINA
10,75 x 7
$100.000
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CONTRATara 2°T1aPa 32 TaPa /3 PAGINA
$1.600.000 $1.000.000 $900.000 21,5x9.3
$250.000

1/3 PAGINA

72328
$250.000

DosBle pPagina 20TapPa + P PAGINA
$1.200.000 $2.500.000

TATTOO-REDLIGHTDISTRICT-COFFEESHOP ZONE =

1/25 PAGING 4x5 $50.000




calenbario
DE CIERRE '09-'10

mayo No.25
JUNIO No.26

JULIO No.27
dGOSTO No.28
SEPTIEMBRE No.29
OCTUBRE No.30
NOVIEMBRE No.3|
DICIEMBRE No.32
€NERO No.33
FEBRERO No.34
IMA3R ZO No.35
aBRIL No.36

mayo No.37

enla calle Los PRIMEROS VIERNES DE CaDa mes




